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C<l]usividades que está desatado en nuestro país con respecto al 


Camusso. 


SEÑOR RODRIGUEZ CAMUSSO.- Señor Presidente: quiero hacer refe 


rencia, en el día de hoy, a un: tema que confieso me resulta 
dificultoso abordar, porque en él se manejan intereses de di- 


verso carácter. En definitiva, he resuelto traerlo a examen del 


Senado para propiciar, a través de una de sus comisiones e in 


clusive de los Ministerios vinculados al problema, un estudio 
posterior y circunstanciado que estimo que a esta altura se ha 
ce indispensable. 


El tema que abordo está relacionado. con el régimen de ex- 


comercio de refrescos. 
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En el último trienío, el consumo de refrescos en Uruguay. 
se ha reducido... saque estimaciones, en un 36%, como consecuen . 


cia ss la situación económica y salarial del país, de la emi- 


> 


exación y de otros factores. 


“El mercado uruguayo u« refrescos, tanto en la capital co- 


mo en el Junto del país, está domiñado, como es notorio, por 


las empresas “trasnacionales más importantes del mundo, que ac ll 


túan por sí mismas o por intermedio de concesionarios. 


Las trasnaciónales referidas cubren, actualmente, no me- 


nos del ES del mercado nacional y el resto es ocupado por em 2 


presas uruguayas, algunas de las' cuales tienen larga tradición 


en el país siendo harto conocidas. Además, existem - compañías 


departamentales o locales de pequeño alcance. 
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Por * “ejemplo, una qupresa le ofrece “a un bar una “rebaja ia 
o' portante en el precio al que le entrogazt el producto, con la 
condición de o. venda únicamente sÚ AOS y no otro Simi-. 
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En momentos de expansión o de normalidad económica, las em 
presas uruguayas pudieron alcanzar una ¿importante ¡participa- 


ción en el mercado, introduciendo marcas y sabores nuevos, «S 


pecialmente a base de jugos de frutas, utilizando materias pri 


mas nacionales y fomentando la citricultura. 


La mayor participación de los refrescos frutales, indujo 


a las trasnacionales a abandonar su política de explotar sola 


mente el sabor tradicional y las llevó a competir directamen- 


te con las. empresas uruguayas en aquellos sabores que, a car- 


go de estas últimas, habían resultado más exitosos en la acep 


tación popular. 


La reducción del mercado hizo luego cambiar la estrategia 


de las empresas extranjeras, que no sólo procuraron promover 
las ventas de sus productos, sino también obstaculizar las de 


sus competidores. 


4 Esta diferencia en la  glectar comercial puede ejemplifi- 
carse en. aus posiciones: una formá de promover la venta de un. 
-producto consiste en hacerle publicidad; REA. en obstaculizar 


la venta de la competencia de modo de aplicar un réqiaen. de ex 


clusividades. ¿Cómo se aplica? De la manera mencionada en la 
publicación "Bases de Nuestro Tiempo" A del 16 de octubre de 
1985. Son varios los procedimientos que se utilizan para que 


una empresa predomine sobre las otras. 
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lar. Si el dueño del bar acepta esa exclusividad, no podrá ven 
der ninguna bebida similar ni tampoco las derivadas de limón, 

naranja, pomelo y, ni siquiera, agua mineral, ya que la tras- 
nacional vende una marcá de cada uno de esos tipos de bebida. 


Este es un ejemplo de cómo una empresa poderosa, con fuerte 
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respaldo de capitales internacionales, con capacidad financie- 
ta como pata apoyarse en una fuerte propaganda e inclusive co 
mo para enfrentar POraidaS ¿Significativas durante un Clerto 
lapso, le cierra el mercado a Otras empresas de menor poten- 


Cial. Los hechos señalan claramente que nuestro mercado se es 
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tá concentrando y que muchas empresas chicas nacionales han ce 
ye trado sus puertas o están en vías de hacerlo mientras | crecen 
las trasnacionales uás poderosas. o 
 Menás, en nuestro medio no solamente actúa una, sino las 
pa más poderosas del mundo. Las formas de obtener la exclusi 
vidad pueden ser muy variadas y normalmente no se documentan: 
bonificaciones en proporción muy importante, docenas que: in- 
—cluyen más de doce botellas, pagos diferidos, donaciones de he -. 
- laderas o similares, alhajamiento de locales, letreros lumino. : 
sos, etcétera. ' AA 
De este modo- se obstaculiza o elimina la venta de los pro 
ductos de empresas uruguayas que trabajan en base a frutas na 
cionales, de mayor valor vitamínico, en beneficio de .los mia 
frescos de las empresus trasnacionales, especialmente de vado 
terminado sabor, que todos conocemos. . 


Todo esto distorsiona la competencia a favor del más fuer 


te; aumenta la dependencia del país con respecto al exterior 


y vulnera la libertad de elección del consumidor, quien sólo 


puede optar por aquellos refrescos que las trasnacionales per 


miten vender. Esta limitación se comprueba muy fácilmente: es 


- suficiente que un consumidor concurra á un bar y pida un re- 


fresco. Lo más probable es que si tiene ése, no tenga el de la 


competencia y si le venden el refresco competidor, no tiene el 


. que pide. 

Es decir, que progresivamente se extranjeriza este sector 
_de la economía, como ocurre con la tierra y la banca, creando 

, dificultades importantes para sectores de trabajadores que in. 


cluyen a muchos cientos de funcionarios y operarios en distin -. 


tas partes del país. : 
Por último, el oligopolio industrial conduce al oligopo- 


lio comercial, porque, naturalmenté, los comercios pequeños no ' 


pueden enfrentar EaMgoos la competencia de los comercios gran: 


des, . cuidadosamente y en grado ¿importante . bonificados. 


Se tiende, pues, a cerrar industrias nacionales, se tiende 


a dificultar la viga de comercios  PORNADOS: y a crear nuevas 
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fuentes de desocupación. 
Finalmente, tengamos en cuenta, también, que las mayores 


ganancias. de empresas multinacionales, en buena medida son 


transferidas al exterior, situación que es dable pensar se re 


. Qistra en menor medida cuando se trata de empresas nacionales. 
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Con respecto a este tema, señor Presidente, no innovamos, 


Se ha legislado en diversos países. Tenemos conocimiento, por 


ejemplo, de legislación dictada en la República Argentina. En 


ella se subraya que la ley, como instrumento indispensable pa 


ra desarrollar una efectiva política de precios, no debe desen 


tenderse de lo que puede ocurrir en los mercados. En otra de 
las disposiciones se caracteriza como monopolio a actos o con 


ductas relacionados con la producción o el intercambio de bie 
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nes o servicios, que limiten, restrinjan o distorsionen la com 
- petencia de un modo que pueda resultar perjudicial para el in 
_terés €conómico general o para la libertad de elección del con 
sumidor. Se establece la figura de abuso de posición dominan= ; 
te, prevista en varias legislaciones contemporáneas, teniendo 

en cuenta que varias coáductas anticompetitivas pueden ser con | 


secuencia de decisiones unilaterales fundadas en posiciones ad. 


quiridas en un mercado determinado. á 


“Es un tema complejo; da para éxaminarlo con mayor ampli- . 


tud. Nos preocupa especialmente la situación de tremenda difi 
cultad que, sumada a las condiciones derivadas de las deudas 
contraídas por circustancias notorias y que las pequeñas em- 
presas nacionales se ven imposibilitadas de enfrentar de modo 
Concreto, pueden traducirse en- un considerable factor de deso 


cupación a corto plazo. 
Creemos que este tema sb ser objeto de un examen que con 


duzca a una solución adecuada en beneficio de las fuentes de 
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trabajo, de la industria nacional y de la libertad de elección 
del consumidor. 

.Poy todo ello, señor Presidente, solicitamos que la ver- 
sión taquigráfica de estas palabras pase a la Comisión de Asun 
tos Laborales del Senado y a conocimiento de los señores Mi- 
nistros de Industria y Energía y de Trabajo y Seguridad So- 
cial, en la firme esperanza de que el tema, por sus connota- 
ciones sociales, pueda ser objeto de ón examen que conduzca a 
encontrarle una solución adecuada. 

- (Aplausos en la Barra) | 


- (Campana de orden). 


SEÑOR PRESIDENTE.- La Barra no puede hacer manifestaciones.Si 
las reitera, deberá ser desalojada. 
La versión taquigráfica de lo expresado por el señor Sena 


dor Rodríguez Camusso se pasará a la Comisión de Asuntos Labo 


rales del. Senado . 


Se va a votar si se nprá. la versión taquigráfica de ' las 


palabras del señor senador ncartgues Camusso a los Ministerios 


de "Industria y dió y Trabajo y Seguridad Social. 


(Se votas) 
-16 en 16. Afirmativa. UNANIMIDAD. 


